ommunicateur
Sadleyiteis
Quels sont les bons et les

mauvais modéles de cartes
de visite

Modéle n° 1

WUNDERMAN LACROIX

A WUNDERMAN WORLDWIDE COMPANY

Michel CROIX
Président

AGENCE CONSEIL EN COMMUNICATION ET MARKETING DIRECT
RUE SCANDICC! - 93508 PANTIN CEDEX - TEL 484361
TELEX : WUNPAR 23160 - YELECOPIEUR 484312

Alors que le nom de Ta société
est imprimé en trés gros
caractéres, le nom du Président,
plus petit, ressort
parfaitement.

Le fini est sobre, le format
"international" de cette carte
(51 x 81 mm) Tui permet de
rentrer dans n'importe quelle
pochette et d'étre toujours a
portée de main.

Malgré la grande quantité de
texte, il reste de la place pour
un mot manuscrit.

Modéle n° 2

SOLARF4PRESS

B M ¢

Solar Press, Inc. European Office

120 Frontemac Road 5 Champs Elysees
Noperoills, lllineis 75008 Paris b
6056 Telephone: (1) 45 62 66
3i2983 14 FAX: (1) 42 89 05
800323 27 Telex: (842) 649!
Tolex: 2018
FAX:31298) 10

Jolie composition du nom de
1'entreprise et discrétion des
mentions, pourtant nombreuses :
coordonnées nationales et
internationales.

Un reproche, toutefois : Ta
discrétion du nom, qui ne
ressort pas suffisamment. I1 ne
doit pas étre nécessaire de se
munir d'une loupe pour lire
votre nom ! Pensez a ceux qui
portent des lunettes...

Modéle n° 3

771, Avenue Jean Jaures
75019 Paris
Phone : 33-1-(4) 245 49 46

* (4) : From October 85, dial (4) also.

LE AC EPRANG
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Bizarre composition d'une carte
d'affaires qui s'impose par sa
grande taille. ETle semble

dire : "Regardez comme je suis
important". Du coup, alors que
1'utilisation d'un seul type de
caractére aurait pu lui donner
de Ta sobriété, elle géne.

Modéle n° 4

China International Book
Trading Corporation
(GUOJI  SHUDIAN)

HEN RUNQIN

Deputy Director
Shunghai  Office

225, Shandong Thonglu

Shanghei. Chira Tel : 220604, 224795

L'impression d'amateurisme ou de
pauvreté d'une carte peut nuire
a son porteur : celui-ci
appartient a un membre de 1'une
des plus grandes maisons
d'édition du monde — monopole
d'état pour la Chine entiére.
Notez le "a" de China, qui

saute, et Tes manques dans Tles
lettres.

Modéle n° 5

GERARD MA| E

28, Rue Pasreun

TEL. 6.58.45 DAMERY - 51200 Brennay

Carte classique qui, bien qu'au
format des cartes d'affaires
internationales, est plutdt une
carte privée. Remarquez la
1égére différence entre la typo
du nom (plus grand) et du
prénom.

Modéle n° 6

Té!: 42.28.59

0B PRATIOU

Michel LINA

3, rue des Apennins - 75017 PARIS

Faites attention a la
disposition graphique de vos
cartes ! Ici, le numéro de
téléphone est a un endroit
inhabituel.

En revanche, 1le nom aligné sur
la Tigne d'adresse peut étre une
bonne idée.

Faites faire plusieurs essais de
disposition de carte avant de
vous décider.

Remarquez comme 1'utilisation de
3 types de caractéres différents
est a 1a limite du "fouillis"
visuel.
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Modéle n° 7

DROUOT
PIERRE AC JUET

COMMERC ALISATION
ASSURANCES DE PERSONNES

PULCE VICTOMEN SARDOU, 75161 MARLY.LE-RO! CEDEX ~ TEL. : (1} 3912085

Elégante carte d'affaires. Le
seul reproche que 1'on puisse
lui faire, c'est de ne pas
laisser assez de place pour
écrire un mot.

Regardez comme — 3 part le nom
de 1'entreprise — tout est dans
le méme caractére et presque
dans Te méme corps, sauf le nom
qui ressort bien.

Voyez comme prénom et nom de
méme taille sont plus harmonieux
que lorsqu'une différence est
marquée entre les 2 (comme sur
le modéle n° 5).

Modéle n° 8

EAN BORRE

29, bouevord vicior huoo - 93400 soini-ouen B (4) 40 1002 02
e 041 784 F - Midcopieur (1) 40 10 04 0

Dommage que le nom soit écrit en
italique et dans un caractére
différent des coordonnées, de
surcroft.

Voila une carte qui exprime la
modestie de son propriétaire :
pratiquement tous les caractéres
sont en minuscules alors que les
chiffres ont toujours Ta taille
de majuscules.

Modéle n° 9

New York
RAPRPPR & COLUNS

475 Park Avenue South - New York, New York 10016 - 212/725-8100

Emil F Soell
President
Executive Creative Director

Rapp & ColingUSA, inc.
A MEMBER COMPNY OF THE OMMICOM GROUY. IC.

Cette carte est imprimée en
2 couleurs, gris et bleu, sur
une carte de 180 grammes
"Ingres" Tégérement grise.

I1 s'en dégage une impression de
professionnalisme qui n'est
cependant pas ennuyeuse : le
"New York" vient 1'égayer et lui
donner un mouvement.

Notez les puces (¢) qui séparent
les différents éléments de
1'adresse, de maniére discréte
mais efficace.

"Rapp et Collins" donne une
impression de force et de
sécurité, renforcée par le filet
du dessus.
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Modéle n° 10

ANGE DRAPE -SIN
DIRECTOR
INTERNATIONAL OPERA

DIRECT MARKETING ASSOCIATION, INC.

EAST 43RDST. « NY.NY 10017 « 212-689.407 « TELEX 22056

Un des modéles du genre : méme
caractére (avec des tailles
différentes) a froid, au-dessus
du nom qui donne du "chic" a la
carte, impression grise — en
relief — sur bristol blanc.

I1 est a noter que le bristol se
salit moins facilement que Tes
cartes plus rugueuses.

Utiliser le méme caractére

apporte un "plus" a votre image
de marque.

Modéle n° 11

w J. FO.N LF

iNogNIZUR

PRESIDENT NATIONAL DES O

A. CONSEILLER DU COMMERGCE EX

IEUR DE LA FRANCE

8. AUC OUFFROY. PARIS Vi

Ceci est 1'exemple méme de ce
qu'il ne faut pas faire : un
roman sous le nom pour
impressionner le lecteur. Le
format de la carte, un des 2
"classiques" (125 x 82 mm)
permet d'écrire un mot — a

condition de Taisser plus de
place !

Remarquez Te "Ancien" de "Ancien
Conseiller du Commerce
Extérieur" réduit a une

initiale : A. pour donner
1'impression que cette personne
est toujours conseiller !

Modéle n° 12

Nireileet gﬁdéfzfu % P

7. we du Br-Ve,

3 < u
3% %

Attention a Ta typographie !
Cette carte, qui est censée étre
professionnelle, ne devrait pas
comporter les 2 prénoms.

La typographie genre "manuscrit"
féminise la carte en Tui donnant
un aspect précieux.

Lorsque vous changez de code
postal, de téléphone, etc.
faites refaire immédiatement vos
cartes.

Les surcharges sont treés
inélégantes.

Un conseil Faites-les tirer
par 500 pour ne pas avoir un
gros stock inutilisable.
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Modéle n° 13

LE C™ &7 La C™%: PHILIPPE  ERIC ox

------
01 sams

C'est une carte de visite
efficace. Elle Taisse beaucoup
de place au texte et est bien
équilibrée : le nom est au 1/3
du carton. Un seul type de
caractére est utilisé, avec des
tailles différentes.

PTus vous mettez de types de
caractéres typographiques
différents, moins la carte est
lisible et de bon goit.

Modéle n° 14

f.w.g’

26036 rs007

Voici une vraie carte gravée. La
finesse des traits et les
1égéres inégalités de la gravure
Tui donnent un impact inégalé
par les autres procédés.

Moins sobre que la précédente,
cette carte n'en demeure pas
moins élégante, avec de belles
anglaises pour 1'adresse et le
téléphone, et des capitales
é1égantes pour le nom. Pas de
titre ronflant, pas d'expression
d'appartenance : cette carte
exprime la confiance en soi de
son possesseur.

Modéle n° 15

FRANCOIS RICHA D
CENTRE D'€TUDE & DE PROMOTION DE
EoiTions RE

RUE DU AOULE, 78001 PARIS . TEL. 233.89 . TELEX | 2409

Modéle de sobriété, cette carte
d'affaires est tellement
classique qu'elle en devient
presque ennuyeuse. Un logo ou un
"a froid" (gaufrage du papier)
aurait été le bienvenu pour
donner plus de caractére a cette
carte.

Notez, 1a encore, 1'utilisation
d'un seul type de caractére, en
3 tailles différentes.

Dans le prochain numéro,
vous découvrirez :

— Comment gérer poliment un
retard

— L'art de faire les
présentations
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