ommunicateur
Sadleyteis
Cartes de visite : ce qu'il

faut faire, ce qu'il faut
éviter

Carte n° 1

WUNDERMAN LACROIX

A WUNDERMAN WORLDWIDE COMPANY

Michel CROIX
Président

AGENCE CONSEIL EN COMMUNICATION ET MARKETING DIRECT
RUE SCANDICC! + 83508 PANTIN CEDEX - TEL 484361
TELEX : WUNPAR 22160 - TELECOPIEUR 484312

Alors que le nom de Ta société
est imprimé en trés gros
caractéres, le nom du Président,
plus petit, ressort
parfaitement.

Le fini est sobre, le format
"international" de cette carte
(51 x 81 mm) Tui permet de
rentrer dans n'importe quelle
pochette et d'étre toujours a
portée de main. Un mariage de
bleu et de noir exprime le
Sérieux.

Malgré la grande quantité de
texte, il reste de la place pour
un mot manuscrit.

Carte no 2

SOLARFZ4PRESS

Bro M ¢ European Office

130 Fronienac Road 5 Champs Elysees
Napervills, UWinsis 75008 Peris

6056 Tolephome: (1) 45 62 66
312983 14 FAX: (1) 42 89 05
800323 27 Teex: (842) 6491
Tolex: 2018

FAX: 312983 10

Jolie composition du nom de
1'entreprise (logo en 3
couleurs) et discrétion des
mentions, pourtant nombreuses :
coordonnées nationales et
internationales.

Un reproche, toutefois : Ta
discrétion du nom, qui ne
ressort pas suffisamment. I1 ne
doit pas étre nécessaire de se
munir d'une loupe pour lire
votre nom ! Pensez a ceux qui
portent des lunettes...

Carte n° 3

71, Avenue Jean Jaures
75019 Paris
Phone : 33-1-(4) 245 49 46

* (4) : From October 85, dial (4) also.

LE AC EPRANG

Bizarre composition d'une carte
d'affaires qui s'impose par sa
grandeur. ETTe dit : "Regardez
comme je suis important". Du
coup, alors que 1'utilisation
d'un seul type de caractéres
aurait pu lui donner de la
sobriété, elle géne.
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Carte n° 4 Carte n° 6

China Internationol Book Tél: 42.28.59
Trading Corporetion
(GUOJSI  SHUDIAN)

HE&?EESJN Michel LINA
Shunghai  Office
;z-:q::w ;mem LB L e 2 3, rue des Apennins - 75017 PARIS
L'impression d'amateurisme ou de Faites attention a 1la
pauvreté d'une carte peut nuire disposition graphique de vos
a son porteur : celui-ci fait cartes ! Ici, Te numéro de
partie d'une des plus grandes téléphone est a un endroit
maisons d'édition du monde — bizarre. En revanche, le nom
monopole d'état pour la Chine aligné sur la ligne d'adresse
entiére. Regardez le "a" de peut étre une bonne idée.
China, qui saute, et les manques
dans Tes lettres. Faites faire plusieurs essais de
disposition de carte avant de
Carte n° 5 vous décider. Remarquez comme
1'utilisation de 3 sortes de
caractéres différents est a la
Timite du "fouillis" visuel.
GERARD MAl E Carte n° 7
TEL 65845 0 20, Rue Put:un D
. 6,98, AMERY « $1200 Breana
$1200 Erenuar DROUOT
PIERRE AC JET
Carte classique qui, bien qu'au sl

format des cartes d'affaires
internationales, est plutdt une
carte privée. Remarquez la FUACE VICTONEN SARDC, TH161 MARLY-LE-AOI CEDEX - TRL. - () 391285

1égére différence entre Ta typo
du nom (plus grand) et du

prénon. Elégante carte d'affaires. Le

seul reproche que 1'on puisse
Tui faire, c'est de ne pas
laisser assez de place pour
écrire un mot. Regardez comme -
a part 1e nom de 1'entreprise -

(c)2009 www.communicateurs-efficaces.com n® 82 - page 2



tout est dans Tle méme caractére
et presque dans le méme corps,
sauf le nom qui ressort bien.

Voyez comme prénom et nom de
méme grosseur sont plus
harmonieux que lorsqu'une
différence est marquée entre les
2 (comme sur la carte n° 5).

Carte n° 8

EAN BORRE

29, bouevord vickor 93400 sonl-ouen = (1) 40 1002 02
Moiax: 041788 F - sascopiowr [4) 40 40 04 03

Dommage que le nom soit composé
en italique et dans un caractére
différent des coordonnées, de
surcroit.

Voila une carte qui exprime la
modestie de son propriétaire :
presque tout est composé en "bas
de casse" (minuscules). Cela est
sympathique, mais difficile a
manier, car les chiffres, eux,
ont toujours la grosseur de
majuscules.

Carte n° 9

New Yoak
RARP & COLUUNS

475 Park Avenue South - New York, New York 10016 - 212/725-8100

Emil F Soeil
President
Executive Creative Director

Rapp & ColingUSA, ine.
A MENBER COMAIY OF THE DMIICOM GROUP, INC.

Cette carte est imprimée en
2 couleurs, gris et bleu, sur
une carte de 180 grammes
"Ingres" Tégérement grise.

I1 s'en dégage une impression de
professionnalisme qui n'est
cependant pas ennuyeuse : le
"New York" vient 1'égayer et lui
donner un mouvement.

Notez les puces (¢) qui séparent
les différents éléments de
1'adresse, de maniére discréte
mais efficace.

"Rapp et Collins" donne une
impression de force et de
sécurité, renforcée par le filet
du dessus.

Carte n° 10

ANGE DRAPE -SIN
DIRECTOR
INTERNATIONAL OPERA

DIRECT MARKETING ASSOCIATION. INC.

EAST A3RDST. - NY.NY 10017 - 212-589-497 - TELEX 22056

Un des modéles du genre : méme
caractére (avec des grosseurs
différentes) a froid, au-dessus
du nom qui donne du "chic" a la
carte, impression grise — en
relief — sur bristol blanc.

I1 est @ noter que le bristol se
salit moins facilement que Tes
cartes plus rugueuses (comme Te
Conqueror).

Utiliser le méme caractére est
un "plus" pour votre image de
marque.
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Carte n° 11

- J. FO. T LF
INGENIZUR
PRESIDENT NATIONAL DES ©"° i .¢ 4 T
A. CONSEILLER DU COMMERCE X' RANCE
COMMITTEE MEMBER OF THE R o1
MEMSAE DU COMITE DINECTEUR OLS COMBATTANTS VOLONTAIRES DX LA AESISTANGE

Svises sl Piiasss i CHABAN DELMAS

B. RUC OUPFROY. PARIS Vil

L'exemple méme de ce qu'il ne
faut pas faire : un roman sous
le nom pour impressionner le
lecteur. Le format de la carte
est un des 2 "classiques"

125 x 82 mm. Cela permet de
mettre un mot — & condition de
laisser plus de place !

Remarquez le "Ancien" de "Ancien
Conseiller du Commerce
Extérieur" réduit a une

initiale : A. pour donner
1'impression que cette personne
est toujours conseiller !

Carte n° 12

Winaible—et Qﬁdi(zfn L P

7. wue du Br-Ve,

3;90'«5' =

Attention a la typographie !
Cette carte, qui est censée étre
professionnelle, ne devrait pas
comporter les 2 prénoms. La
typographie genre "manuscrit"

féminise la carte en lui donnant
un aspect précieux.

Lorsque vous changez de code
postal, de téléphone, etc.
faites refaire immédiatement vos
cartes.

Les surcharges sont treés
inélégantes.

Un conseil : faites-les tirer

par 500 pour ne pas avoir un
gros stock inutilisable.

Carte n° 13

Ly C™ =T La C™s: PHILIPPE  ERIC oz

Carte de visite efficace. Elle
laisse beaucoup de place au
texte et est bien équilibrée :
Te nom est au 1/3 du carton. Une
seule sorte de caractére est
utilisée, avec des grosseurs
différentes.

Plus vous mettez de sortes de
caractéres typographiques
différents, moins la carte est
lisible et de bon goit.
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Carte n° 14

f.wg’

26036 75007

Voici une vraie carte gravée. La
finesse des traits et les
1égéres inégalités de la gravure
lTui donnent un impact inégalé
par les autres procédeés.

Moins sobre que la précédente,
cette carte n'en demeure pas
moins élégante, avec de belles
anglaises pour 1'adresse et le
téléphone, et des capitales
élégantes pour le nom. Pas de
titre ronflant, pas d'expression
d'appartenance : cette carte
exprime la confiance en soi de
son possesseur.

Carte n° 15

FRANCOIS RICHA D
CENTRE D'€TUDE & DE PROMOTION DE
EoiTions RE

RUE DU ROULX, 78001 PARIS . TEL. 233.89 + TeLEX 1 2400

Modéle de sobriété, cette carte
d'affaires est tellement
classique qu'elle en devient
presque ennuyeuse. Un Togo ou un
"a froid" (gaufrage du papier)

auraient été les bienvenus pour
donner plus de caractére a cette
carte.

Notez, 1ad encore, 1'utilisation
d'une seule sorte de caractéres,

en 3 grandeurs différentes.

Dans le prochain numéro, vous
découvrirez:

— Comment respecter 1'autre, méme
si vous étes en retard

— Comment faire les présentations
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